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2Einleitung

Der Werbeträger Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung sowie das dazugehörige Onlineportal auto.nordbayern.de 
sind DIE Medien für Informationen und Angebote rund um den Kfz-Markt.

Überblick

*Quelle: MA 2020 TZ

705.000 Leser
Unsere reichenweitenstarken Tageszeitungen Nürnberger Nachrichten/ 
Nürnberger Zeitung informieren 705.000 Leser* umfassend und 
abwechslungsreich zu Entwicklungen und Themen am Kraftfahrzeugmarkt. 
Ganz gleich ob Fahrzeugpräsentationen, Informationen zu alternativen 
Antriebsarten oder saisonal wichtige Themen: Unser Qualitätsjournalismus 
liefert dem Leser jederzeit die richtigen Informationen. Dabei bietet Ihnen der 
hochwertig aufbereitete Wochenendteil „AUTO & MOBILITÄT“, die 
redaktionelle Berichterstattung aus dem Kfz-Markt unter der Woche sowie ein 
entsprechender regelmäßiger Kfz-Anzeigenmarkt das perfekte Werbeumfeld.

Lassen Sie auf den nächsten Seiten doch einfach die Zahlen für uns sprechen 
und überzeugen Sie sich von unserer Werbeleistung!



2 Verbreitungsgebiet



4Übersicht
Verbreitungsgebiet

* lt. IVW 2/2020 
**Leser pro Ausgabe lt. MA 2020 TZ

Ihr starker Partner in der Region:
Der Werbeträger NN/NZ erscheint 
in ganz Mittelfranken mit dem 
Ballungsraum Erlangen, Fürth und 
Nürnberg sowie in angrenzenden 
Teilen Oberfrankens und der 
Oberpfalz. 

Gesamtausgabe Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung:
Verkaufte Auflage: Mo.-Fr.: 220.998 Exemplare*

Sa.: 247.490 Exemplare*
Leser pro Ausgabe: 705.000 Leser**

S-Bahn-Ausgabe Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung:
Verkaufte Auflage: Mo.-Fr.: 178.451 Exemplare*

Sa.: 202.217 Exemplare*
Leser pro Ausgabe: 582.000 Leser**



5Reichweiten im Vergleich
Leistungswerte

Gesamt in Tsd. - Basis: Verbreitungsgebiet NN/NZ
Quelle: MA 2020 TZ

701.000

185.000

31.000 30.000 28.000
10.000

Nürnberger Nachrichten/
Nürnberger Zeitung

BILD Nürnberg Fräänkischer Tag Süddeutsche Zeitung Mittelbayerische Zeitung Die Welt Gesamt

Mehr als 700 Tsd. Menschen in der Region lesen täglich die Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung. 
Im Verbreitungsgebiet entspricht das einer Reichweite von 41% aller Personen.

Mit keiner anderen deutschen 
Tageszeitung erhalten Sie eine 

annähernd große Reichweite im 
Verbreitungsgebiet, wie bei der 

Belegung von NN/NZ



6Intermediärer Reichweitenvergleich im Verbreitungsgebiet

40,5%

10,7%

1,8%

1,7%

1,6%

7,5%

6,4%

5,2%

3,6%

2,6%

6,0%

5,6%

4,8%

1,4%

NN/NZ Gesamt

Bild Nürnberg

Fränkischer Tag

Süddeutsche Zeitung

Mittelbayerische Zeitung

Bayern 1

Antenne Bayern

Bayern 3

Radio F

Hit Radio N1

ZDF (18-20 Uhr)

Das Erste (18-20 Uhr)

RTL (20-22 Uhr)

Franken Fernsehen (17.00-22 Uhr)

Leistungswerte

Quelle: Zeitung: MA 2020 TZ
Radio: MA 2019-II Intermedia PLuS /Funkanalyse Bayern 2019; Hörer pro Ø Std. (Mo-Fr) ab 14 J. 
TV: MA 2019-II Intermedia PLuS/Funkanalyse Bayern 2019; Seher pro Ø 1/2 Std. (Mo-Fr) ab 14 J. 

Der Werbeträger Nürnberger 
Nachrichten/Nürnberger Zeitung erreicht im 

Verbreitungsgebiet pro Ausgabe 41% aller Personen.



3 Soziodemografie



8Geschlecht & Alter
Soziodemografie

Quelle: MA 2020 Tageszeitungen, Leserstruktur NN/NZ gesamt

Strukturelle Zusammensetzung  prozentual - Basis: 705 Tsd. Leser

Geschlecht Alter

49,6%

50,4%

Männlich Weiblich

11,7%

22,2%

40,5%

25,5%

14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre 70 Jahre und älter



9Haushaltsnettoeinkommen
Soziodemografie

Quelle: MA 2020 Tageszeitungen, Leserstruktur NN/NZ gesamt

Strukturelle Zusammensetzung  prozentual - Basis: 705 Tsd. Leser Mehr als 75 % der Leser verfügen über ein 
Haushalts-Nettoeinkommen von 2.000 € und mehr; 

davon mehr als 50% sogar von 3.000 Euro und mehr.

4,4%

17,9%

23,4%

54,4%

bis unter 1.000 € 1.000 € bis unter 2.000 € 2.000 € bis unter 3.000 € 3.000 € und mehr



10Personen und Kinder im Haushalt
Soziodemografie

Quelle: MA 2020 Tageszeitungen, Leserstruktur NN/NZ gesamt

Strukturelle Zusammensetzung  prozentual - Basis: 705 Tsd. Leser

22,9%

41,5%

14,9%

20,8% 20,4%

1 Person 2 Personen 3 Personen 4 Personen und
mehr

mit Kindern unter
18 Jahren im HH

Über ¾ aller Leser leben in 
Mehrpersonen-Haushalten.



4 KFZ-Besitzstand



12Alter des PKWs

1,9 %

10,3 %

40,0 %

28,8 %

13,8 %

4,7 %

unter 1 Jahr 1 - 2 Jahre 3 - 5 Jahre 6 - 10 Jahre 11 - 15 Jahre mehr als 15 Jahre

KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Index 141Index 94 Index 100 Index 87

Index 143

Die Ruhe vor dem Sturm
87% verfügen über einen PKW der mindestens 3 Jahre alt ist. Der nächste PKW-Kauf rückt somit in unmittelbare Nähe.

Index 76



13Marke des PKWs
KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Vielfältig
Unsere Leser fahren eine Vielzahl verschiedener Marken.

24,1 %

10,0 %

9,2 %

8,9 %

7,3 %

6,7 %

5,8 %

4,2 %

3,6 %

2,1 %

1,5 %

1,5 %

1,0 %

VW

Opel

BMW

Mercedes Benz

Audi

Skoda

Ford

Toyota

Peugeot

Renault

Fiat

Nissan

Mazda



14Kilometerleistung pro Jahr

17,7 %

36,6 %

23,9 %

12,4 %

6,4 %

1,8 %

unter 5.000 km 5.000 bis unter 10.000 km 10.000 bis unter 15.000 km 15.000 bis unter 20.000 km 20.000 bis unter 30.000 km 30.000 km und mehr

KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Vielfahrer
Über 40% der Leser fahren pro Jahr mind. 10.000 km (ca. 27 km pro Tag).

Index 98 Index 106 Index 96 Index 84 Index 109 Index 123



15Genutzte Servicestellen oder Reifenhändler

23,7%

18,3%

14,1%

8,5%

6,5%

4,7%

2,3%

3,0%

2,7%

Freie Werkstatt

Herstellergebundene Werkstatt

A.T.U.

andere Servicestellen oder Reifenhändler

Point S

Bosch Service

Euromaster

Pit-Stop

Vergölst

KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Preisbewusst
Am häufigsten wird eine markenfreie Werkstatt aufgesucht.



16Führerschein & PKWs

PKW-Führerschein
89,7 %

habe keinen Führerschein für 
PKW oder Motorrad…

KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Bereit zur Mobilität!
Der Großteil der Leser verfügt über einen 
PKW-Führerschein.

PKW-Führerschein

1 PKW
48,1%

2 PKW
33,5%

3 oder mehr 
PKW
6,6%

keinen PKW
11,8%

PKW im Haushalt

PKWs in fast allen Haushalten
Die meisten Haushalte besitzen mindestens einen PKW. 
Über ein Drittel besitzen sogar 2 oder mehrere PKWs.



17Art des Fahrzeuges

38,7%
Neuwagen

40,2%
Gebrauchtwagen

20,6%
Jahreswagen

KFZ-Besitzstand

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Als Neu-/Gebrauchtwagen angeschafft
Über die Hälfte kaufte einen Neu- oder Jahreswagen.

Index 111

Index 110

Index 88



5 Aspekte beim KFZ-Kauf



19Anschaffungsabsicht Neu- oder Gebrauchtwagen

Neuwagen
27,0 %

Gebrauchtwagen
48,9 %

Jahreswagen
22,6 %

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Knapp die Hälfte der Leser, welche sich ein Auto anschaffen wollen, planen den Kauf eines Neu- oder Jahreswagens. 

Index 97

Index 101

Index 99



20Anschaffungsabsicht eines PKW in den nächsten Jahren

17.000

38.000

43.000

64.000

in den nächsten 6 Monaten

in 7 bis 12 Monaten

in 13 bis 24 Monaten

später

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Großes Käuferpotenzial
98.000 Leser planen in den nächsten 2 Jahren den Kauf eines PKW.



21Finanzierungsart des Privatwagens

27,8 %

37,9 %

13,9 %

19,0 %

3,4 %

6,8 %

Kredit bei einer Autobank

Barkauf

Kredit bei Bank/ Sparkasse

Inzahlungnahme des alten PKW

Privatverkauf des alten PKW

Leasing-Vertrag

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Nicht nur Bares ist Wahres

Index 88

Index 101

Index 102

Index 97

Index 101

Index 43



22Ausstattungsmerkmale des zukünftigen PKWs

65,0 %

51,3 %

43,8 %

40,3 %

38,0 %

34,5 %

31,2 %

26,9 %

26,5 %

25,1 %

23,7 %

22,8 %

20,9 %

20,1 %

19,9 %

17,3 %

17,0 %

16,2 %

15,8 %

8,0 %

6,1 %

Sitzheizung

Navigationssystem (Festeinbau ab Werk)

Einparkhilfe (Park Distance Control)

Rückfahrkamera

Leichtmetallfelgen

Handy-Freisprechanlage ab Werk

Standheizung

Tempomat/Abstandsregel-Tempomat (ACC)

Kurvenlicht

Start-Stop-System

Automatikgetriebe

Xenonscheinwerfer

Anti-Kollisionssystem

Bluetooth-Schnittstelle (Freisprecheinrichtung, Musik)

Spurwechsel-/Totwinkel-Assistent

hochwertige Soundanlage

Lederausstattung

Smartphone-Schnittstelle (Integration von Apps ins Cockpit)

Spurhalteassistent

Internet-Verbindung

Allradantrieb

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Unsere Leser legen Wert auf einen gut ausgestatteten PKW.



23Wichtige Kriterien

90,3 %

89,5 %

89,3 %

84,1 %

81,3 %

65,4 %

63,1 %

61,2 %

61,2 %

59,5 %

59,4 %

59,0 %

57,7 %

55,6 %

55,2 %

52,4 %

43,4 %

25,4 %

Sicherheit

gutes Preis-Leistungs-Verhältnis

guter Fahrkomfort

vertrauenswürdiger Händler

niedrige Unterhaltskosten (Kraftstoffverbrauch, Steuern, Versicherung)

ansprechendes Design/ Aussehen

umweltschonende Antriebstechnologie

erweiterte/verlängerte Garantie

viel Stauraum

umfangreiche Ausstattung

dichtes Servicenetz/ viele Vertragswerkstätten

interessantes Finanzierungsangebot

hoher Wiederverkaufswert

neuester Stand der Technik

Familienfreundlichkeit

hohes Ansehen der Marke/ gutes Image

Sportlichkeit/ Schnelligkeit

Connected Car/vernetztes Auto

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung

Qualitätsorientierte Rationalisten



24Art des zukünftigen PKWs

34,2 %

23,5 %

7,9 %

6,2 %

5,8 %

5,3 %

3,0 %

2,3 %

2,3 %

2,0 %

2,0 %

1,9 %

1,1 %

1,0 %

Mittelklasse

Kleinwagen

Kompakt-SUV

Obere Mittelklasse

Kleinstwagen

Mini-SUV

große SUV

Geländewagen/ Off-Roader

Oberklasse/Luxusklasse

Kompakt Van

Großraum Van/ Großraumlimousine

Sportwagen

Mini-VAN

Transporter/Kleintransporter

Aspekte beim KFZ-Kauf

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Klein aber fein
Der Großteil plant sich einen PKW der Kompakt- oder Mittelklasse zu kaufen.



6 Verhalten, Meinungen & 
Interessen



26Qualitative Merkmale

sehr stark
7,0 %

stark
26,8 %

weniger stark
37,7 %

gar nicht
28,5 %

Verhalten, Meinungen & Interessen

Quelle: b4p 2019-III, Basis: Leser Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung
Der Index stellt das Verhältnis unserer Leserschaft gegenüber der Gesamtbevölkerung dar. Ein Wert von 100 bedeutet 
eine Ausprägung unserer Leser wie sie auch in der Gesamtbevölkerung gefunden wird. Werte über 100 symbolisieren 
eine stärkere Ausprägung - Werte unter 100 eine schwächere Ausprägung in Bezug auf die Gesamtbevölkerung.

Index 96

Index 110Produktinteresse an Autos

vor allem Preis
7,1%

eher Preis
5,4%

sowohl Preis als 
auch Marke

60,8%

eher Marke
15,9%

vor allem 
Marke
10,8%

Entscheidungskriterien beim Kauf

Gut informiert
Über 70% der Leser sind an Produktinformationen zu
Autos interessiert.

Preis und Marke sind Trumpf
Überwiegend kaufentscheidend ist sowohl der Preis als auch die 
Marke.



7 Werbeformen Print



28Die klassische Rubrikenanzeige
Werbeformen 

*Ermäßigter Grundpreis für Anzeigen des Einzelhandels und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung mit 
dem Verlag. Abschlusskunden erhalten Rabatt gemäß Vereinbarung (außer bei Fließtextanzeigen). Alle Preise zzgl. 
Mehrwertsteuer. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 1. Juni 2020.
**Die Verbreitungsgebiete von Gesamtausgabe und S-Bahn-Ausgabe finden Sie auf der Seite „Verbreitungsgebiet – Übersicht“

Anzeigenkalkulation: Spaltenzahl x Anzeigenhöhe (in mm) x mm-Preis

Klassische Rubrikenanzeige Gesamtausgabe** S-Bahn-Ausgabe**

Lokalpreis*, Wochenende:

Fließtextanzeige
(s/w, 1-spaltig/4 Zeilen) 16,- € 16,- €

gestaltete Anzeige 
(s/w, 1-spaltig/50 mm) 527,50 € 403,50 €

gestaltete Anzeige 
(2c, 2-spaltig/20 mm) 485,20 € 371,20 €

gestaltete Anzeige 
(4c, 2-spaltig/100 mm) 2.840,- € 2.174,- €



29Anzeigen außerhalb der Rubrik
Werbeformen

*Ermäßigter Grundpreis für Anzeigen des Einzelhandels und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter 
Abwicklung mit dem Verlag. Abschlusskunden erhalten Rabatt gemäß Vereinbarung. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. 
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 1. Juni 2020.
**Die Verbreitungsgebiete von Gesamtausgabe und S-Bahn-Ausgabe finden Sie auf der Seite „Verbreitungsgebiet –
Übersicht“

Anzeigenkalkulation: Spaltenzahl x Anzeigenhöhe (in mm) x mm-Preis

Anzeigen außerhalb 
der Rubrik Gesamtausgabe** S-Bahn-Ausgabe**

Lokalpreis*, werktags:

gestaltete Anzeige (4c)
(6-spaltig/150 mm) 11.538,- € 8.838,- €



30Anzeige auf der Titelseite
Werbeformen

Hinweis: Bei Belegung der Einzelausgabe erscheint die Anzeige nicht in der Nordbayerischen Zeitung (Landausgabe der Nürnberger Zeitung).
*Ermäßigter Grundpreis für Anzeigen des Einzelhandels und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung mit dem Verlag. 
Abschlusskunden erhalten Rabatt gemäß Vereinbarung. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 1. Juni 2020.
**Die Verbreitungsgebiete von Gesamtausgabe und S-Bahn-Ausgabe finden Sie auf der Seite „Verbreitungsgebiet – Übersicht“

Anzeige auf der Titelseite
Grundpreis, s/w – 4c Lokalpreis*, s/w – 4c

Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa.

Gesamtausgabe**
Nürnberger Nachrichten/
Nürnberger Zeitung

€ 7.228,80 € 8.011,20 € 6.153,60 € 6.816,00

S-Bahn-Ausgabe**
Nürnberger Nachrichten/
Nürnberger Zeitung 

€ 5.529,60 € 6.134,40 € 4.713,60 € 5.217,60

Nürnberger Nachrichten/
Nürnberger Zeitung 
(Stadtausgabe)

€ 1.717,20 € 2.019,60 € 1.458,00 € 1.714,80

Fürther Nachrichten € 1.603,20 € 1.704,00 € 1.363,20 € 1.444,80

Nordbayerische Nachrichten
Forchheim/Ebermannstadt € 580,80 € 667,20 € 494,40 € 566,40

Neumarkter Nachrichten € 604,80 € 696,00 € 513,60 € 590,40

Erlanger Nachrichten mit
Nordbayerische Nachrichten
Herzogenaurach/Höchstadt

€ 1.737,60 € 1.910,40 € 1.473,60 € 1.622,40

Sichern Sie sich eine Premiumplatzierung auf der Titelseite!

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 3 Werktage vor Erscheinen, 16 Uhr
Format der Anzeige: 2 Textspalten (110 mm breit), 60 mm hoch



31Sonderwerbeform Prospektstrecke
Werbeformen

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 1. Juni 2020.

 Aufmerksamkeitsstarke Präsentation Ihres Unternehmens auf vier oder mehr 
individuell gestalteten Zeitungsseiten

 Kombination von Anzeigen und/oder PR-Texten über Ihr Unternehmen im Format 
der Tagezeitung

 Druck, Weiterverarbeitung und Gestaltung sind im Preis enthalten

 Wahrnehmung als Teil der Zeitung

Details:
Umfang:  ab 4 Seiten
Papier: 52g/m2 Zeitungspapier
Farbe: 4c
Anzeigenschluss: 3 Wochen vor Drucktermin
Belegung: Montag bis Samstag
Preis: 10.000 Stück für 2.134,05 € zzgl. MwSt. 

(Mindestmenge Stadtgebiet Nürnberg) 

Vorteile:
 Attraktiver Vorteilspreis
 Geringer Koordinationsaufwand
 Wahrnehmung der Prospektstrecke als Teil der Tageszeitung
 Viel Platz für Gestaltung und Informationen
 Qualitativ hochwertiger und international ausgezeichneter Druck
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Wandeln Sie Ihre Exposés auf mobile.de schnell und unkompliziert zu einer Printanzeige im Motormarkt der Wochenendausgabe Nürnberger 
Nachrichten/Nürnberger Zeitung um und erreichen Sie 705.000 Leser – natürlich in Ihrem individuellen Look & Feel.

Ihre Vorteile:
 Import Ihrer Objekte unkompliziert aus Ihren bestehenden mobile.de-Exposés
 Individuelles Gestaltungsmuster nach Ihren Wünschen
 Schnelle & einfache Anzeigenbuchung online
 Zusätzliche Reichweite für Ihre Objekte zu Top-Konditionen
 Exklusiver mm-Preis (2,80 € statt regulär 10,87 €)

Ihre mobile.de-Exposés als Printanzeige
Werbeformen

Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 1. Juni 2020.
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Ablauf:
Wir benötigen Ihre mobile.de–ID und richten Ihnen den Datentransfer sowie auf Wunsch ihr individuelles Gestaltungsmuster/Rahmen ein.
 Sie erhalten von uns einen Zugang für unser Anzeigenbuchungssystem nora.nordbayern.de.
 Jeden Mittwoch um 13 Uhr werden Ihre aktuellen Exposé-Daten aus mobile.de per automatischen Datentransfer in unser System gezogen.
 Dort können Sie schnell & unkompliziert Ihre Anzeigen aus mobile.de selektieren und mit Ihrem (individuellen) Gestaltungrahmen 

versehen für die Samstagsausgabe buchen.
 Anzeigenschluss für die Wochenausgabe ist am vorherigen Donnerstag, 15 Uhr.

Ihre mobile.de-Exposés als Printanzeige
Werbeformen



8 Werbeformen Online



35Leistungswerte nordbayern.de
Werbeformen Online

*Quelle: IVW 07/2020; AGOF digital facts 03/2020

 Pro Monat erzielt nordbayern.de über 60 Millionen Seitenzugriffe und knapp
16 Millionen Visits. Fast 75% der Seitenzugriffe erfolgen über
mobile Endgeräte.*

 nordbayern.de erreicht im Durchschnitt monatlich über 3,0 Mio. Unique User –
davon ca. 1,0 Mio. Unique User stationär und ca. 2,3 Mio. Unique User mobil
mit unserem regionalen Nachrichten-, Service- und Freizeitportal.

 Möglichkeit der zielgruppengenauen Ansprache durch Targeting nach
Geschlecht, Alter, Einkommen, Haushaltsgröße, Ort und Region, Uhrzeit,
Wochentag und Sinus-Milieu. Auch Frequency-Capping möglich.

Männer
54%

Frauen
46%

16 bis 19 
Jahre

3%

20 bis 29 
Jahre
15%

30 bis 39 
Jahre
17%

40 bis 49 
Jahre
23%

50 bis 59 
Jahre
23%

über 60 
Jahre
20%



36Displaywerbung auf nordbayern.de – stationär und mobile
Werbeformen Online

Alle Preise zzgl. Mehrwersteuer. 
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Anzeigenpreisliste Nr. 62a vom 01.06.2020.

Ob zur Generierung neuer Kontakte in der Region, zur Steigerung Ihrer Bekanntheitswerte, zur Präsentation Ihrer Angebotspalette oder zur 
Komplementierung Ihres Werbemix - mit uns können Sie Ihre gewünschten Zielgruppe punktgenau erreichen. Durch diverse Targetings ermöglichen 
wir für Sie eine zielgenaue Ansprache. 

Platzierung: nordbayern.de – Run of Sites – in Rotation mit anderen Kunden 
Targeting: User aus Ihren gewünschten PLZ – Gebieten…

... mit Interesse an Autos im Allgemeinen/ Neuwagen/ Gebrauchtwagen/ Sommerreifen / Winterreifen…

Sie buchen ein bestimmtes Volumen an Ausspielungen der Werbemittel in einem bestimmten Zeitraum. 
Als Berechnungsgrundlage dient der jeweilige TKP der Werbemittel. 
Gerne erstellen wir Ihnen ein unverbindliches & individuelles Angebot für Ihre Kampagne.  

Wallpaper - stationäre Seiten
TKP: 17,- Euro zzgl. MwSt. 

Mobile Content Ad - NewsApp
TKP: 11,- Euro zzgl. MwSt. 

Mobile Content Ad – Mobile Seiten
TKP: 11,- Euro zzgl. MwSt. 
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Um Ihnen verlässliche Zahlen an die Hand zu geben, haben wir zwei der führenden deutschen Markt-/ Mediastudien – die Best for Planning
(B4P) als auch die Mediaanalyse (MA) – für Sie auf Basis unserer Leser analysiert. Die Werte der MA spiegeln explizit unsere Leser des
Werbeträgers Nürnberger Nachrichten/Nürnberger Zeitung wider, während die Werte der B4P die Leser regionaler Abo-Zeitungen in
Mittelfranken ausweisen. Aufgrund unserer Beinah-Alleinstellung in diesem Gebiet, können die Werte aber durchaus als unsere Leserschaft
angesehen werden.

Studieninfos
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Nordbayerische Anzeigenverwaltung GmbH
Marienstr. 9-11
90402 Nürnberg

Für den Kfz-Markt:
Jürgen Ochsenreither Arnim Werner
Produktentwicklung/-koordination Produktentwicklung/-koordination
Tel.    09 11/2 16-29 39 Tel.    09 11/2 16-28 52
Fax    09 11/2 16-13 34 22 Fax    09 11/2 16-13 34 22 
Mail  produktentwicklung@pressenetz.de Mail produktentwicklung@pressenetz.de

Für Online-Werbung: Für Fragen zur Leserschaft und Medialeistung:
Ute Rupprecht Alexander Frank
Leiterin Vermarktung Digitale Medien Markt- und Mediaservice
Tel. 09 11/2 16-29 67 Tel. 09 11/2 16-25 31 
Mail werbung@nordbayern.de Mail markt-mediaservice@pressenetz.de

Kontakt
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